26 NOV 1997

| VEJ "STEREO TYPE" MENENTUKAN AGENDA UNTUK WANI TA
(Pertama dari Rencana Bernama dua bahagi an)
A eh: SALBI AH SAI D

KUALA LUMPUR: Apabila Bufori, kereta sports Ml aysia pertana
di  ancarkan awal 1995, iklannya di TV nenunjukkan tiga wanita nemasuki
agensi tenu jodoh, dan nenberikan syarat-syarat yang perlu ada bagi | el aki
i daman mer eka.

Sal ah seorang wanita tesebut - yang tercantik - berkata:" Saya tidak
peduli siapa lelaki itu dan paras rupanya, yang penting ia perlu nenpunya
kereta Bufori. Jejaka inilah mlik saya."

I klan ini nenyebabkan orang ramai narah. Tiga akhbar harian berbahasa
I nggeris dan sebuah akhbar harian berbahasa Mel ayu nenperbesarkan aduan
orang ranmai dan nenulis dalam sudut pengarang nereka, nenyebabkan iklan itu
ditari k balik.

Menurut satu sem nar antarabangsa nengenai wanita dal am nedia di Bangi
baru-baru ini, iklan sexist yang berbentuk diskrimnasi dan mnenjatuhkan
mar uah wanita, masih berl el uasa.

Kaj i an- kaj i an nenunj ukkan wanita tel ah bertahun-tahun | amanya
di ganbar kan nmenmegang peranan stereo-type dal am nasyar akat .

Di sanping itu, bahan-bahan nedi a juga nenbukti kan nedia tel ah
nmenent ukan pem ki ran dan pandangan wanita nengenai dirinya sendiri serta
nmenpengar uhi perwat akan wanita dengan nenet apkan agenda untuk wanita ammya.

Penulis pojok Datin Paduka Marina Mahathir nenarik perhatian sem nar
yang baru berakhir nengenai wanita dalam nedia di Bangi pada 12 Nov tentang
bagai mana wanita sendiri nmenmpunyai pandangan yang stereo-type nengena
wani ta | ain.

Marina yang juga pengerusi Yayasan Al DS Ml aysia dan presiden Majlis
Al DS Mal aysi a berkata beliau kerap neneri ma soal an-soal an yang agak
peri badi seperti gaya pakai an dan ranbutnya ol eh penberita-penberita
wani t a.

"Adakah mereka akan bertanyakan soal an yang sana kepada seorang | el aki
yang nenmpunyai profil yang sama? Adakah penberita wanita ini ditugaskan
unt uk nmenanyakan perkara yang sana ol eh pengarang- pengarang mereka atau
penmberita itu sendiri, kerana nereka wanita, nmenganggap soal an-soalan itu
bersesuai an sekali?, tanya Marina yang juga koordinator projek bagi
Ensai kl opedi a Mal aysi a yang nmenpunyai |ima naskhah yang akan diterbitkan
| ewat tahun ini

I si kandungan nmmj al ah- maj al ah popul ar wanita di Mal aysi a bol eh
di kat akan dapat nenberi ganbaran arah mana yang hendak dituju.

Menurut Mary Assunta Kol andai, pegawai medi a Persatuan Pengguna Pul au
Pinang (CAP), nengi kut purata, |ebih kurang 40 peratus nuka mmjal ah- maj al ah
popul ar wanita di Ml aysia tertunpu pada iklan dan 20 peratus yang lain
unt uk pel bagai bentuk pronosi.

Dal am | ai n perkataan, kira-kira 67 peratus ruang yang di dapati dal am
dua mmj al ah berbahasa I nggeris dan kira-kira 50 peratus dal am dua ngj al ah
ber bahasa Mel ayu tertunpu pada i klan dan pronpsi barangan dan perkhi dmat an.
Dari jum ah itu, sebahagi an besar iklan dan pronosi adal ah untuk
kosmeti k, (32 hingga 52 peratus) fesyen (19 hingga 66 peratus) dan lain-lain
barangan dan perkhi dmatan yang berkaitan dengan kecanti kan.

Tema utama iklan-iklan ini ialah kejelitaan, kel angsi ngan dan awet
muda. |klan-iklan yang tersiar di nmajal ah-majalah ini menberi ganbaran
bahawa wanita di negara ini terlalu ghairah untuk nengekal kan awet nuda dan
menut i hkan kulit mereka.

Apabil a editor rencana New Straits Tines, Aishah A ditugaskan untuk



nmengetuai neja wanita akhbarnya 10 tahun lalu, berita-berita yang disiarkan
adal ah mengenai fesyen, kecantikan dan ruangan nasakan. |su-isu sepert
hak- hak asasi wanita jarang sekali dibi ncangkan

Tetapi senua ini berubah setelah beliau dijenput nenghadiri bengkel
"gender-sensitising" anjuran Pusat Penbangunan Asia Pasifik (APDC) pada
tahun 1987. Sejak itu, beliau nmenjadi kan ini satu msinya untuk menunpukan
kepada isu-isu yang | ebih nmencabar.

"Sambut an dari penbaca sungguh nenggal akan. Mereka nahukan berita
nengenai wanita yang berani, kerjaya, penjagaan anak, keyakinan diri dan
juga poligam . Mereka nahu tahu bagai mana hendak nenghadapi masal ah rogol
gangguan seksual dan penderaan. Mereka nmahu makl umat mengenai H 'V dan
Al DS, " katanya.

"Berita-berita ini merupakan agenda utana kam dan berita-berita fesyen
dan kecanti kan kini tertunpu pada cara-cara yang terbai k untuk nenghias
diri dan bukan |agi setakat nenghi askan ruangan dengan ganbar nodel - nodel
cantik," kata A shah.

Dr Wang Lay Kim seorang pensyarah Universiti Sains Ml aysia (USM
berkata netos bahawa keadaan tel ah nenentukan nasib wanita nel al ui
kecanti kan dan kel enbutan mereka, masih di paparkan ol eh nedia, sanma ada
akhbar, radio atau TV. M salnya, iklan nmengenai penjagaan badan menggunakan
nodel - nodel yang kurus seperti anak patung Barbie, yang biasanya tinggi
| anmpai, nuda dan nenpunyai bentuk badan yang i deal

Satu lagi netos yang selalu digunakan ol eh nedia ialah peranan utanma
wanita sebagai ibu dan isteri, dan nenghadkan bi dang kepakarannya di dapur,
atau runmah, yang ditonjol kan ol eh program program wanita di televisyen yang
banyak nenmpunyai ruangan nemasak dan nenjaga runmah, anak-anak dan fesyen.

Di sanping itu, siri-siri drama tenpatan yang di kel uarkan juga nenberi
ganbaran wanita sebagai isteri dan ibu, dan wanita yang terkeluar dari
peranan ini diganbarkan sebagai ibu yang tidak baik dan tidak dapat
menbahagi kan masa dengan kel uarga dan kerjayanya, katanya

"Ti dak ada sal ahnya nmenjadi ibu dan isteri. I|ni adalah peranan yang
bai k untuk wanita. Tetapi apa yang tidak boleh diterima ialah pihak nedia
sel al u nmenberi kan peranan wanita sebagai penjaga rumah, seoal ah-olah ial ah
sesuatu yang nornal. WAl aupun apa yang kita |ihat mungki n berasaskan
keadaan yang benar berl aku, tetapi ganbaran-ganbaran ini nenyebabkan
keti dak-adi | an dan keti dak-sei mbangan dal am per hubungan kel uarga di runmah,"
kat anya.

Datin Seri Dr Siti Hasmah Haji Mhd Ali dal am ucapan dasarnya di
sem nar itu berkata amal an penmaparan negatif ini sungguh nmengecewakan
kerana nedia nmasa adal ah kuasa yang sendirinya nencermn, nenyenai dan
nmenguat kan i nej sosial dan persepsi

"Menguasai nedia massa bererti nenpunyai kuasa untuk nenpengaruh. Media
massa nenmapar kan kepercayaan, amal an dan aspirasi kepada penbaca. Dal am
konteks ini, orang yang nenguasai dan menutuskan apa yang di kel uarkan
adal ah berkuasa kerana apa yang ditonjol kan adal ah nilai dan budaya orang
yang nenbuat keputusan. Ini adalah kritikal."

"Mereka yang nenguasai medi a bol eh nenguasai pem kiran orang ramai.
Kaj i an menunj ukkan nereka yang nenguasai mnedia tidak senestinya nenpunyai
pandangan dan sikap yang liberal terhadap wanita, kerana nereka telah
di besarkan dengan cara pem kiran yang konservatif nengenai wanita," kata Dr
Hasmah.

Pengawal TV2 Zohara Gany Mhd Bat husha nenggesa pem nmpi n- pem npin
wanita dan pertubuhan bukan kerajaan supaya nenyokong usaha untuk
nmenur ut sertakan syarat dal am cadangan pindaan Penapisan Filem 1952 bagi
menyekat inej negatif wanita dalamfilemfilem Beliau berkata beliau akan
menbawakan perkara ini kepada Lenbaga Penapisan Filem -- BERNAVA
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