24/ 03/ 1999
Logo rasm paner identiti Langkaw

Wan Jail ani Razak
LANGKAW akan menpunyai | ogo rasmi nya sendiri tidak | ama | agi bag
mewuj udkan identiti untuk pul au peranginan ini.

Beri kutan itu, setiap majlis yang akan di adakan di pul au i ni pada nasa
depan di mesti kan nmenggunakan | ogo i tu yang nel anbangkan kei ndahan al am
senul a jadi di pul au | egenda i ni yang sukar di dapati di tenpat |ain.

Per undi ng, Kunpul an Syari kat Sorfena yang beri bu pejabat di Kual a Lunpur
dipilih ol eh Lenbaga Penbangunan Langkawi (Lada) untuk nereka bentuk | ogo
yang nmengganbar kan Langkawi sebagai pilihan tepat untuk pel ancong bercuti .

Menur ut Pegawai Per hubungan AwamLada, Mohd Hatta Sai d, beberapa reka
bent uk | ogo yang sudah siap i tu akan di serahkan kepada Perdana Menteri
Dat uk Seri Dr Mahat hir Mbhamad dan keraj aan Kedah unt uk kel ul usan

Pada masa yang samm, Lada dengan bantuan syari kat perunding itu akan
nmener bi t kan maj al ah kenbara bert aj uk " Langkawi Travel ', Junini. Mjal ah
dwi bahasa yang mengandungi antara lain 70 peratus berita nengena
permbangunan Langkawi dan i ndustri pel ancongannya itu akan diterbitkan
enpat kali setahun.

Menur ut nya, nmatl amat pengedar an pada peri ngkat awal ial ah 20, 000 nashkah
dan i a akan di edar kan percuma kepada hotel, syari kat penerbangan dan
pej abat Lenbaga Penggal akan Pel ancongan Mal aysi a di | uar negara.

Sel ainitu, majal ah yang akan nmenuat kan destinasi “~nesti |awat' seperti
Gal eri a Perdana, Laman Padi, Kanpung Buku Mal aysi a dan Legenda Langkaw
Dal am Taman akan turut di edarkan kepada agen pel ancongan dan Kedut aan
Mal aysi a.

Lada j uga akan nenghant ar del egasi unt uk nmengadakan per bi ncangan dengan
agen pel ancongan ber potensi di | uar negara bagi nmenbantu menpronosi kan
pul au | egenda i ni

I ni selaras dengan sasaran Lada yang menet apkan nenj el ang 2005, sebanyak
70 perat us dari pada dua j uta pel ancong yang nengunj ungi pul au i ni akan
terdiri daripada pel ancong | uar negara.

Selain itu, katanya, Lada juga tel ah menggari skan beberapa program
pronosi baru pada peringkat donestik dan ant arabangsa dal am usaha
radi kal nya bagi neni ngkat kan i ndustri pel ancongan di pul au ini.

Bagai manapun, aspek yang ti dak kurang penti ng untuk nenari k kehadi ran
| ebi h ramai pel ancong ke pul au ini ial ah si kap masyarakat tenpatan itu
sendiri dal am neneri ma kunj ungan pel awat .

Langkawi sebenarnya nenpunyai aset yang bai k unt uk penmbangunan
pel ancongan kerana i a mem | i ki pantai dan pul au yang i ndah di sanpi ng
kemudahan nenbel i barang bebas cukai

Tetapi ia tidak harus ditenggel ankan dengan si kap segelintir masyar akat
t empat an yang ti dak peramah dan mahal dengan senyunan

Masyar akat peni aga m sal nya, usahl ah menbeza- bezakan pel anggan asi ng
yang nenpunyai kuasa beli yang tinggi dengan pel ancong donesti k yang j uga
mener | ukan | ayanan yang sana bai k.

Pada masa yang sanmm, senua daerah perl u segera nengemukakan cadangan
program nasi ng- masi ng unt uk di nuat kan dal amri sal ah “JomPi Kedah' yang
di j adual kan di | ancar kan bul an depan bagi nenpronosi negeri itu.

Set i ap daerah bol eh nengenukakan sekurang- kurangnya 100 program yang
bol eh menj adi tarikan pel awat ke Kedah.
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