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Par kson- Chi na
PENEROKAAN PARKSON DI CHI NA MEMBUAHKAN HASI L

O eh: Ai Manmat

BEI JING 18 Ogos (Bernanm) -- Dengan pasaran donesti k Chi na yang besar
dan ber kenbang pesat, terbukti ia nenjadi pilihan yang tepat bagi Parkson,
anak syarikat Lion G oup, untuk memasuki pasaran runcitan.

Sej ak operasi bernul a pada 1992 di negara yang nenpunyai penduduk
paling ramai di dunia itu, Parkson kini nenjadi rantaian peruncitan kedua
terbesar di China, yang nengkhususkan dal am gedung nenbel i bel ah dan
pasar aya.

Jual an tahunannya nel ebi hi 2.5 bilion yuan (RML=2. 2 yuan) dengan kadar
pert unbuhan 230 peratus setahun sejak tiga tahun | alu, nelepasi kadar
pertunmbuhan i ndustri 20 peratus.

Pengurus Besar Shanghai Parkson, Tan Han M ng berkata dal am satu
wawancar a dengan Ber nama bahawa sel ai n Shanghai, Parkson Chi na nenpunyai
kedai di |ebih 15 bandar utanma termasuk Beijing, Chengdu, Dalian, QG ngdao,
Wixi, Chongi ng, Xi an, Yangzhou, Whan dan M anyang.

Rasi onal di sebalik kemasukan Parkson ke Chi na adal ah kerana pasarannya
yang besar dengan penduduk 1.2 bilion daripada 255 juta isirumah dan
penunpuan penuh anggaran 300 juta orang di 640 bandar.

Per ol ehan dari pada i ndustri runcitan China juga besar, nelebihi 2,600
bilion yuan setahun dan kadar pertunbuhan juga luar biasa pada 20 peratus
setahun sejak lima tahun | al u.

Tan nenj el askan keputusan Parkson unt uk neneroka ke Chi na juga
di rangsang ol eh industri runcitan yang berkenbang pesat di negara itu di
mana pengguna Chi na ki ni | ebi h berkehendakkan barangan dan perkhi drmat an
pengguna yang | ebi h bermutu tinggi.

Sementara itu Perdana Menteri Datuk Seri Dr Mahathir Mhamad, yang Ki ni
dal am | awat an rasm ke Chi na, akan nel ancarkan pronpsi barangan buat an
Mal aysi a di Beijing Parkson Store pada Khamis ini

Menurut Tan, gedung nenbeli bel ah Parkson di Chi na nenyedi akan pel baga
jenis produk berkualiti kepada pel anggan- pel anggan tenpatan. Sel ain
menawar kan bar angan nmewah seperti m nyak wangi berjenama terkenal,
kosneti k, pakai an newah fesyen terkini dan aksesori, ia juga menawarkan
produk alternatif pada harga yang ber pat ut an.

Par kson tel ah menbuat penerhati an bahawa kebanyakan peruncit tenpatan
di China tidak cekap dari pada segi kos dan nengguna pakai pendekatan
tradisi. la tel ah nenbuka pel uang kepada Par kson Chi na unt uk menenbusi
pasaran tenpat an dengan gedung runcitan bergaya noden.

Unt uk mengendal i kan gedung itu dengan | ebi h cekap, Parkson China juga
nmenyedi akan | ati han bagi kakitangannya nenggunakan t eknol ogi kawal an
bar angan ber komputer dan terninal jualan canggih

Menj el askan mengenai kel ebi han konpetitif Parkson China, Tan berkata
| ebi h 50 juta penduduk di negara ini sudahpun nenyedari dan kenal dengan
j enanma ' Par kson'

Par kson Chi na tel ah nenbel anj akan | ebi h 100 juta yuan bagi perikl anan
dan pronpsi dan bercadang unt uk nmenbel anj akan kira-kira 30 juta yuan bag
peri kl anan dan pronopsi setiap tahun sepanjang tenpoh |inma tahun yang akan
dat ang.
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