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Pul ang awal pagi biasa bagi Yasmin

Rosmi n Dar us

KETI KA orang | ai n sedang enak di buai mnpi jam 3 pagi, Yasm n Ahrmad pul a
baru nengemas beg untuk neni nggal kan pej abat dan pul ang ke rumah. Mal ah,
ada keti kanya nel arat hingga 6 pagi.

Kenapa?

Bel i au adal ah Pengarah Eksekutif Kreatif Leo Burnett iaitu sebuah
syari kat pengi kl anan ant ar abangsa, sekali gus sebagai rakan kongsi kepada
organi sasi terbabit yang menpunyai Kkira-kira 120 kakitangan.

Dal am bi dang pengi kl anan, pul ang jam 3 pagi atau 6 pagi wal aupun bukan
setiap nmalam tetapi perkara | azi myang dil akukan ji ka ada tugasan perlu
di si apkan seger a.

Begi tul ah keadaan Yasmi n. Pada hari ditenu ramah, beliau nem nta naaf
kerana terlewat sedi kit dari waktu yang dijanji kerana pada mal am sebel um
itu beliau pulang jam 3 pagi .

"Semal am balik jam 3 pagi. Lanbatlah sikit sampai pejabat," katanya
sebagai penbuka bi cara wal aupun pada haki katnya, isu itu tidak | angsung
di per soal kan kerana saya nenaham kesi bukannya.

Penanpi | annya pada pagi itu juga cukup ringkas, hanya nengenakan bl aus
pot ongan j aket dengan skirt |abuh tanpa secalit sol ekan dan ranmbut yang
masi h basah.

Yasm n bukan nmuka baru dal am duni a i kl an. Ml ah, hasil kerjanya
di si fatkan antara yang terbai k dan nmenbol ehkan bel i au merangkul beberapa
anugerah i klan termasuk di peringkat Asia.

Ant ara sentuhan kreativitinya ialah McDonald' s Red Ballon, Little Star,
Ri ce Cut; Petronas Friends Again, One little India, Duelling Masseurs,
Different Wirlds, Local Hero; Procter & Ganble, O d Newspapers, 11 Postino
dan Penerbangan Mal aysia, Al Qur Lives.

Bel i au bernul a sebagai penulis nuda di syarikat pengiklanan Qgilvy &
Mat her. Lima tahun di sana dan seterusnya berpi ndah ke Leo Burnett
hi nggal ah sekar ang.

"Penbabi tan saya dal am bi dang i ni juga hanya kerana seorang kawan.
Bel i au yang nmencadangkan supaya bekerja dal amindustri ini selepas nelihat
m nat saya dal am penul i san kreatif.

"Saya akui, ketika itu saya tidak tahu | angsung mengenai kerjaya atau
bi dang pengi kl anan. Jauh sekal i, pendapatannya," kata penegang ijazah
dal am bi dang psi kol ogi dari University Newcastle itu.

Menurut wanita berasal dari Miar, Johor itu, di awal penbabitannya dal am
bi dang pengi kl anan, beliau nmendapati wanita amat kurang dan sukar mgj u.

Curma, kel ebi han yang di sifat ada padanya ialah rajin dan jenis yang suka
nmenper soal kan status quo

"Saya sering nmenpersoal kan, tentu ada cara lain yang | ebi h nenari k untuk
di buat .

"Sememangnya, ketika di sekol ah atau universiti, sikap begitu tidak
di senangi pi hak pentadbiran tetapi ia sebenarnya nenbantu peni ngkatan dan
kemaj uan dal am bi dang pengi kl anan.

"M sal nya, kal au senua orang buat iklan bentuk sama, tentu nenbosankan
Saya guna pendekatan lain," katanya nenberitahu Perdana Menteri, Datuk
Seri Dr Mahat hir Mohamad adal ah nodel cont ohnya.

Bel i au berkata, sesebuah organi sasi nmenenui nereka dengan masal ah.
Sebagai agensi kreatif dal am bi dang pengi kl anan, nereka cuba nenbantu
menyel esai kan masal ah itu dengan nmencari hubungan di antara produk dan
konsuner.



"Kam kena kenal konsuner produk berkenaan. Cara dan gaya hi dup serta
penmi ki ran nereka. M sal nya, jika sasaran produk itu orang Mel ayu, kita
perlu tahu apa yang orang Mel ayu suka, apa yang nenbuat nereka jatuh cinta
dan mar ah.

"Dari situ, konsep sesebuah ikl an dirangka dan kemudi annya di bawa
ber bi ncang dengan pel anggan, " kat anya.

Bel i au berkata, iklan adalah hasil kerja yang runmit dan nmenerl ukan
t empoh sekur ang- kurangnya dua hi ngga tiga bul an.

"Mermang ada pel anggan yang i ngin kam siapkan kerja dal amtenpoh
sem nggu, sebol eh-bol ehnya kam terangkan kepada nereka nengenai inplikasi
yang mungki n nenj ej askan nmutu penerbi tan,"” katanya.

Yasm n berkata, wawasan organi sasi pel anggan juga dianbil kira, msalnya
Petronas cuba nembantu negara dengan nmener apkan semangat bel i barangan
buat an t enpat an.

Justeru, iklan yang kam ganbarkan juga perlu nenepati hasrat berkenaan
dan ini di paparkan nenerusi dial og atau visual

"I kl an ol eh Petronas yang nemapar kan seorang penuda tiba-tiba nenjerit
dal am bas: "Sal ahkah aku pakai kasut buatan Gonbak." Di bal as pul a ol eh
seorang wanita: "Tidak salah..." cuba menberi keyaki nan kepada rakyat
supaya menbel i barangan t enpat an

"Mal ah, Gombak itu kam anbil kerana ia kedengaran " gl anour' dan cepat
menari k perhatian," katanya

Kat anya |l agi, iklan Petronas pada hari raya | al u nemaparkan seorang
wani ta muda sedang nemandu unt uk pul ang ke kanpung berhari raya. Dal am
perjalanan, dia teringat ketika kecil apabila ditatang bagai mi nyak yang
penuh ol eh i bu

Wanita itu diganbarkan tersenyum sendirian dan kenudi an nenitiskan air
mat a apabi | a nengenang ki sah sedi h. Apapun, sebaik tiba di rumah ibunya,
dia terkejut kerana orang ramai sehingga terlintas dalamfikiran bahawa
sesuat u perkara buruk nmeni npa i bunya.

Pada akhir iklan, wanita itu berpel ukan dengan i bunya sambil nenangi s
tanda genbi ra kerana tekaannya sal ah.

Antara petikan dialog iklan itu: "Mik sel alu menat ang saya bagai m nyak
yang penuh,” menj adi bual an ramai hi nggal ah ke peri ngkat kanak-kanak.

Ti dak kurang juga yang nenitiskan air mata menonton i klan itu kerana
nenganggap i a amat menyent uh perasaan.

"Sesuai dengan suasana perayaan orang Mel ayu, saya mencari pendekatan
yang bol eh nmendekati hati orang Mel ayu. Orang Mel ayu suka drama, itul ah
yang saya gunakan, " katanya

Sambi | nenuji | akonan berkesan Wan Mai nunah dan Rozi e Rashid, Yasnin
berkata, iklan itu juga nenguji kekuatan dramatis dal amikl an kerana
sel ama ini beliau kerap nenggunakan nmodel dan nuka baru.”

Mal ah, dialog iklan itu adalah hasil kreativiti Yasm n yang
di si fat kannya sebagai ki sah benar kehi dupan zaman keci | nya.

"I bu menang sel al u nendukung saya nacamdal amiklan itu," katanya.

Cuma, yang nmenj adi tanda tanya, Yasm n pada kedudukan sebagai Pengarah
Eksekutif Kreatif dan juga rakan kongsi syarikat tentu tidak perlu nenulis
| agi

Bagai manapun, jawapnya: "Menulis adal ah m nat saya."

Yasm n tidak ingat jum ah iklan yang pernah di hasil kannya tetapi antara
yang pal i ng di sukai nya i al ah Petronas "Different Wrld' kerana nenganggap
i klan itu berjaya nenari k perhatian orang ranai

"Saya terima pujian dan kenmarahan. |tu adal ah dorongan kerana i a
menunj ukkan ada orang nmenontonnya, " kat anya.

Menur ut nya, penbabitan wanita dal am duni a pengi kl anan pada nmasa sekar ang
menpunyai pel uang sanma rat a.

"Mungki n dul u agak sukar untuk neni ngkat, keadaan itu sudah berubah



sekarang kerana orang ramai semaki n menghargai kreativiti dan kebol ehan
wani ta, " katanya.

Mal ah, kat anya bi dang pengi kl anan terbuka | uas untuk Bum putera maju
dal am bi dang itu, cuma perlu penguasaan bahasa I nggeris yang | ebi h baik
supaya bol eh bersai ng.

( END)
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