Bersama
Radzi Latif
E-iel radzilatif@yahoo.com

- IDAK lama dﬁlu, hanipir setiap hari
kedengaran di udara sebuah iklan
radio yang dianggap klasik menge

" nai cita-cita anak Malaysia, Apa pun ‘ala-

- san iklan jtu d1s1arkan mendengar ja-
- wapan watak anak itu, sama ada dibuat
secara spontan atau: bercakap mengikut
skrip disediakan, yang pasti ia memberi

" makna dan: simbol begitu besar: dalam\

pemlklran setiap pendengar ]
Jika tidak ‘silap, jawapan yang d1be
.rikan anak Melayu apabila ditanya apa-

kah cita-citanya apabila dewasa kelak, dia-
,men]awab cita-citanya-ialah untuk men- -

jadi seorang jurutera kapal terbang. Apa-
bila ditanya kepada. anak herketurunan

India pula mengenai cita:citanya, . dia .

menJawab yang dia mahu menjadi seorang

juruterbang. Bagaimana pula-dengan cita- -
cita anak kaum Cina? Jika anak Melayu. .

:bercita-cita’ menjadi ]urutera pesawat,
anak India pula mahu menjadl pemandu
; kapal terbang, anak Cina ini pula me-

nyimpan cita- cita ‘untuk menjual kapal
. layu lebih selesa menerima komisyen de-
‘ngan menyerahkan projek mereka peroleh

terbang.: ‘
Anak Cina itu dari awal lagi meletakkan
ciri-ciri perniagaan dalam cita-citanya.Ia

bermakna dia sudah nampak bahawa wang

.- atau kekayaan lebih besar boleh diperoleh
dengan menjual kapal terbang, tidak ki-
ralalsama ada dia menjadi ejenjualan atau
bekerja dengan syarikat yang mencipta

ataumembina kapal terbang. Yang penting, -

diamempuinyaicita-citayang dapat mellhat
sumber kekayaan lebih jelas. -

. Anak Cina ini lebih: suka ‘mengambil -

i barang yang sudah siap dan dia hanya
“memasarkannya. Jika perlu, mereka akan
_belajar mengenai pesawat udara supaya
mereka tidak boleh: dlpermalnkan mana-
mana pihak. Perananmereka itu tidak ada

bezanya dengan perniagaan membeli -
_ rambutan atau durlan dari dusun m111k

g  , all'

orang 1a1n d1 kampung dan kemudian

menjual pada harga 1eb1h tinggi di bandar“ :

besar.,
‘Mereka tidak melakukan apa-apa kesa

"+ ]ahan atau melanggar etika perniagaan.

Mereka melihat ini satu cara untuk mem-

‘buat wang, tambahan pula mereka. tahu
. pemilik dusun tidak mahu bersusah payah
- menjual hasil tanaman mereka. Mereka

bukan saja tidak ada masa tetapi tidak ada

kemudahan termasuk lori’ mengangkut

buah-bughan ke pekan.
Bagl masyarakat Cina, ia adalah peluang

; permagaan Sebenarnya, mereka membe-
- ritahu kaum lain bahawa inilah cara lebih

mudah mencipta kekayaan Malangnya, ca-
ra kaum Cina berniaga ini tidak d1]ad1kan
modél orang Melayu lvimungl«nn kerana ia
memerlukan modal. Mereka boleh menye-

diakan modal pada bila-bila masa mana--
kala orang Melayu tldak berani mengambil’
risiko, Oleh itu, orang Melayu hanya me--

‘m111h untuk- berniaga dalam’ perniagaan

: yang ‘bebas risiko’ atau rlslko tahap pahng
S minimum. s

Hanya segehntlr Melayu beranl me'
ngambll risiko dan sanggup bersaing, ber- .
jaya membiiktikan bahawa - mereka jiga

boleh berjaya. Selama ini, ada orang Me-

“ayu menyerahkan prOJek yang’ mereka per-
,f'oleh daripada kerajaan atau- pihak lain:*
' kepada.orang Cina. Ta sudah menjadi lum-

rah yang belum:dapat diubah. Orang Me-

kepada orang lain. Mereka tidak membe-
rikan kerja projek kepada orang- Melayu

walaupun mereka juga orang Melayu ke-’
rana ‘meragui ba}yaran ‘komisyen akan d1

terima kelak:

Perwatakan anak Melayu, Indla dan Cina B
yang dicontohkan dalam iklan itu sebe-

narnya menggambarkan sikap dan minda

~ keusahawanan di kalangan Melayu. -Ha-
kikat ini dikesan dalam kajian pada 1990-an..
. berkenaan mjnda usahawan Melayu.

- Hasil kajian- itu menunJukkan ma]orltl
orang Melayu lemah dari segi ciri-ciri ke-
usahawanan. Umpamanya, tahap motivasi

pencapaian’ yang rendah, terlalu percaya
kepada untung nasib dan bikannya kepada -
‘usaha glglh gagal mengawal pencapalan :

{ Bumlputera hanya ceburi bldang bc%éiko t

UI’ US

masa depan dan sermg bergantung kepada
takdir- sémata-mata tanpa berusaha, ber-

orlentam Jangka pendek dan bukannya:
Jangka panjang yang memerlukan kegigi-
- han dan pengorbanan, berserah kepada su- -

ratan takdir tanpa berusaha sebelum bér-
tawakal, tidak wujud kawalan diri secara
dalaman: dan sebaliknya perlukan doro-
ngan dan kawalan luaran,” suka menya-

. Iahkan orang lain di atas kegagalan mereka
. dan gagal muhasabah diri berkaitan me-
ngapa mereka gagal supaya.dapat belaJar‘

daripada kegagalan dan mengurangkan r1
siko kegagalan pada masa depan. :

’ Sememangnya kelemahan Melayu dari
segi ciri-ciri dan minda keusahawanan kini
diberi perhatian oleh kepemimpinan Me-
layu. - Umpamanya, ketika merasmikan
Kongres Jihad Ekonomi 2007 anjuran Ga-
‘gasan Badan Ekonomi Melayu (Gabem),

~ Pergerakan Pemuda Umno dan Yayasan
" Dakwah Islamiah Malaysia (Yadim), baru-
“baru ini, Perdana Menteri; Datuk Seri Ab-

dullah Ahmad Badawi membangkltkan
soal masyarakat perniagaan Melayu yang

" tidak mampu- dan :takut bersaing, seba-

liknya mereka mengharapkan projek run-
dingan. terus" daripada keraj: aan. Mereka

. mengharapkan: kera]aan bukan:‘saja ‘me-
_nyokong cadangan projek mereka sebalik-
nya mereka mahukan pelaksanaannya di-"
berikan kepada: mereka menerusi kontrak'
’ j'rundmgan terus. . ;
Sebenarnya memang waJar pemaga Me ‘
layu ini diberi keistimewaan tetapi- ada

waktunya pula mereka sepatutnya berani

bersaing. Jika sudah ada orang Melayu
yang. berjaya bersaing , bermakna, mereka:

juga boleh berbuat demikian. .
. Dengan nada sama, Timbalan Perdana
Menteri, Datuk-Seri Na]lb Razak ketika

“merasmikan ,Gabem ‘Selangor, Sabtu lalu
. menyatakan orang Melayumestilah mem-

punya1 ‘kesungguhan untuk menjalankan

perniagaan. Najib berkata; Melayu perlu -

lebih komited dan ‘passionate’ dalam me-

nguruskan perniagaan mereka. Seperti
_dicontohkan, Putera Al- Walid dari. Arab -
Saudi adalah antara orang terkaya di-du- -
nia-dengan. nilai aset dianggarkan.
' AS$21.5 bilien, sudah berjaya ‘dalam_bi-
dang keusahawanan kerana slkapnya’"

pemla T xaan

ahap paling minimum

yang fokus berdedlka51 dan ghalrah atau

. ‘passionate’ kepada profesmnnya sebagai
-‘usahawan:

Perdana Menferl dan Timbalan Perdana
Menteri pernah menegaskan bahawa ma-

sa depan politik Melayu amat bergantung

kepada tahap kekuatan ekonomi Melayu
pada masa depan. Adalah Wajar gerakan
memupuk  minda -dan ciri-ciri keusaha-
wanan dijadikan asas kepada pemblnaan

- kekuatan ekonomi masyarakat Melayit sa-

ma ada sebagai pengusaha atau sebagal ,

pelabur

Usaha membina ciri- c1r1 ‘dan mmda usa- -,

.hawan bertaraf dunia inilah.yang wajar

dipupuk dalani minda Melayu sejak kanak-.

kanak lagi, sama ada menerusi asuhan
keluarga, kurikulum sekel4h, dedahan ke-

- pada pengalaman mahupun menerusi-do-
:rongan dan: semangat darlpada usahawan/
" Melayu mithali. ,
Model melahirkan usahawan unggul Me-
.layu juga perlu diubah. Memang sebelum

ini kita sudah melahirkan usahawan tut
atau usahawan segera yang dlhasﬂkan de-
ngan. memberi kursus keusahawanan ke-

"pada. bakal pesara kakitangan kerajaan.
" Kita juga melahirkan usahawan tajaan
' yang maju dalam perniagaannya hasil ‘da-

r1pada sokongan dan bantuan kerajaan.

.'Sebaik-baiknya, pada masa“depan, kita -

~perlu lebih bergantung kepada usahawan
“jati yang terdiri daripada  anak- ‘muda; le-
. pasan universiti atau belia lepasan sekolah

yang menjadikan bidang keusahawanan se-

‘bagai pilihan utama profesionnya.

Apakah akan tiba masanya 1mp1an “Satu

Keluarga Satu Usahawan’ dijadikan penian-

da aras kejayaan Melayu ‘dalam memper-
kuatkan kedudukan ekonomi mereka pada

~masa depan? Jawapan Kepada persoalan’
inilah yang agaknya sedangdifikir, diran-
_‘cang, dan bakal dilaksanakan oleh Menteri’,
Pembangunan Usahawan dan Koperasi; Da-
* tifk Seri Mohamed Khaled Nordin yang kini

proaktif memaju dan menjayakan pelbagai
inisjatif pembudayaan dan pembangunan,
usahawan negara 1n1 . N ‘
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